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BehaviorScan s’élargit a 6 villes tests MarketingScan
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Une solution complete

© mesurer

=  Une augmentation des

+6% ventes supérieure aux
objectifs

© interroger

BehaviorScan Opinion

« j’aime la taille du format »
« j’apprécie les parfums proposés »
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© comprendre
22 000 foyers panélistes

Un apport de nouveaux clients
pour la marque = +9%

© partager
Chefs de Rayon
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nowvelle implantation. hoost pramo ; animations,
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hypotheses / plans de soutiens

complémentarité des
i [ rmédias, apport d'une
test de patentiel irec campagne,'sur.f sous
pression, atalement
wg concentration

achantillonnage,
mailing ! e-railing,
collecteur de prewves d'achat

© 3villes TV pour créer une situation inexistante en France

© Des partenariats pour tester tous les autres grands médias :
affichage, cinéma, in-store, presse, radio et




Post-Tests ... une single source Ep——r=4
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22 000 panelistes
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Un dénominateur commun : la réalité
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« de Vrais consommateurs,
faisant leurs courses dans de VIais magasins
en ayant vus, ou non, de vraies pUbliCitéS. »






