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1. La substitution partielle de YouTube a la TV
a rendu le mix média plus efficient au
global : pour un budget 13% inférieur, les
ventes ont été équivalentes

L'ajout de YouTube en fin de campagne
a eu un effet positif sur les ventes : jusqu’a
17% de ventes supplémentaires par
rapport a la zone-contréle

3. 35% des exposés YouTube / Display sont
des exclusifs, non touchés parla TV

Excellente complémentarité constatée
entre la TV et le plan YouTube / Display,
- qui concentre 72% de ses contacts sur les
petits exposés TV

Source: MarketingScan — Google, France

Base: Ensemble foyers
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En partenariat  MarketingSean |

Geo Lab

Google & MarketingScan, un
partenariat a haute valeur
ajoutée:

O2S

« Une mesure de référence
sur le marché, utilisée par les
plus grands annonceurs
FMCG . Coca-Cola, Mars,
Ferrero, etc.

* Une double expertise : test
géolocalisé et Post Test

You () Google
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Geo Lab

Possibilites :

- Etoffer ou couper en partie, les
plans TV, radio et affichage

- Mesurer la couverture des plans
TV au niveau foyer (via des boitiers
audimétriques numeériques)

- Mesurer la couverture des
campagnes online grce G
I'utilisation de smarf fags (Alenty
mesure du temps d’'exposition)

En partenariat
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Une mesure

aalele ' Search for other sale items
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Monday, July 26, 2010

g 90,000 US Military
Records Leaked

What You Missed This
Weekend

Top 10 Car-Care Mistakes
to Avoid

Who will replace

10 US Retallers That Just
Keep Growing

BP chief?

MUST-SEE NEWS

MONEY & QUOTES

Weekend Rewind
" L

Wife of former
coach dies

'Mad Men’ retuns

AUTOS

Army engineers
called to help flood
victims

Video: The Army Corps of
Engineers has been enlisted to
assistflood victims in eastern
lowa & more of the day's top
stories in Today in 2 Minutes.

= What's the lazlest state in the US?

= Man robs bank in clown pants, fake breasts

» Facebook feud leads to deadly crash

» NFL first-round pick suffers injury in fall

® Teen (eventually) swaps cell phone for a Porsche
= Dawson induction a rare Expos moment

@© Clintons mum on Chelsea’s wedding details

WHATTHE ... ?

Angels' deal to land Haren surprising

The Angels made a bold move to get pitcher Dan
Haren, but can he help them catch the Rangers?

Market update brought to you hy:scaﬁrm. o

= Cowboys' Bryant refuses to carry teammate's pads
® Video: Catch up on all the weekend's big stories

» MLB buzz: Angels looking to acquire big bat, too?
= A-Rod OK after being dinged, denied 600th HR

= Victory lap: Contador's Tour titie becomes official

= NCAA sends strong message to SEC programs

Advertisement

Local Edition Settings

POPULAR SEARCHES

Celebs without makeup
Sure, they're pretty glamorous
with a little help, but what do
, they look like naturally?
Droid X screen problems | Heaviest star
Del Toro & 'Haunted Mansion' | Charice gets Botox
Amanda Bynes unretires | Alfred Molina & ‘Law & Order'

Howard Dean vs. FOX News | Simon Cowell sued

Queen Elizabeth & Flickr | Justin Bieber on ‘CSI'

Pﬁﬂﬁl{i{{/[/i STATE FARM

We make it
easy to compare
rates and save.
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PROGRESSIVE

HOTMAIL

Windows Live Hotmail: E-mail made simple. Fight
spam with Microsoft SmartScreen technology.

&4 Hotmail signin

Sign up

MESSENGER FACEBOOK TWITTER

Login to see your News Feed.

Criteres pris en comptes
« Visibilité a I'écran
- Activité clavier/souris

Publicité visible a 100%

pow 1043022 +560 +0.05% Women's Swim up to 65% off
NASDAQ 226733 214 -0.09% P opig. Enat foey)
S&pP 110263 -0.03 0.00% LANDSIEND
Get a stock quote | O]
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FOR HIM FOR HER

Celeb street style

Casual looks from Gwen
Stefani, Jennifer Aniston & more
of your favorite stars.

® Video: Next summer's hottest swimsuits

= 8 kid-friendly meals to cook together
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> Publicité non visible



Moins d'1/3 des impressions achetées sur
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[ Ordre de grandeur pour un plan media moyen ]

— ' 100 impressions achetées

< 90% de perte 30 impressions efficaces

U 10 répétées de facon efficaces
5 efficacement ciblées
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Nutrigloss : scenarii te You@® Google

3 scenari:

1. Zone témoin (Poitiers)
TV: 443 GRP

2. Substitution (Angers)
TV: 319 GRP YT&Display

Impact net de
campagne on

3. Online on Top (Le Mans)
TV: 443 GRP YT&Display en addici

campagne TV



Calendrier de
campagne

30/8 6/9 13/9 20/9 27/9 4/10 11/10

VvV

Cible média : femmes 25-34
ans

Période avant test : 9
YouTube + GDN semaines

Rémanence : 2 semaines
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YouTube 60%

-Homepage

5,325 views
jeublan

Thirumathi Selvam Part 1

45,010 views
denmisk

W AU DEBAT
youtube.com/internetforpeace A U TO ro | |
Featured Videos What's New
of e Chars: Expandable

Official YouTube charis tell you who's on top

Long videos welcome!

-Partner Watch

Upload limit increases to 15 minutes

Vidéo Auto Moto : Gulli ma planéte 2009 La premiére liste des
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Details de la
campagne TV

Budget brut

Source: Kantar Media Intelligence

TOTAL Part de voix No. Semaine

34 K5) 36 37

ELEVISION 1259 277 100 326 394 441968 475752

TV NAT
HEMATIQUES 84 841 6,74 24 588 24 936 28011

TV NATIONALE 1174 436 93,26 301806 417032 447 741

38
15163

7 306
/ 857







Le scénario de substitution partielle généere des
performances de vente équivalentes au plan100% \
TV, pour un budget 13% inférieur.

Controle Substitution partielle

I YouTube: 12% du plan TV natio

BUdgeT m
TV: 100% du TV: 75% du plan

national national

®

Ventes
campagne)

Source: MarketingScan — Google, France

Base: ventes en GMS



La campagne YouTube a permis a Nutrigloss de
maintenir ses ventes apres la fin de la vague TV

Ventes de base hebdo, volume (100 = pré-campagne)

128 De +14% 0 +17%

Controle

eS|y bstitution
partielle
(Angers)

102 aea»(Online on

00 top (Le
Mans)

Prée-campagne Pdtla TV Post TV + rémanence

Source: MarketingScan — Google, France

Base: ventes en GMS



Une couverture incrémentale représentant \
jusqu'a 1/3 des exposés YouTube

Exemple: substitution partielle(Angers)

80%
70% -
5%
50% -
40% - Couverture totale de la
campagne YT: 17%
| 70%
Exclusifs YT : 5% (1/3 du
20% - total)
10% -
0% -

TV only TV + YouTube / Display YouTube / Display only Totalcampaign rec:c/

Source: MarketingScan — Google, France

Base: foyers infernautes Angers



Une couverture incrémentale représentant \
jusqu'a 1/3 des exposés YouTube

Exemple: substitution partielle(Angers)

80%
70% - .
9%
50% -
40% - .
60% des exclusifs 707
30% | YouTube sont des foyers o
CSP+
20% - (Indice 127 vs exclusifs
TV)
10% -
0% -
TV only TV + YouTube / Display YouTube / Display only Totalcampaign reach
\

Source: MarketingScan — Google, France

Base: foyers infernautes Angers



YouTube a complémenté de maniere efficace la
TV en concentrant ses contacts sur les petits
exposés TV

Exemple: Scenario Online on Top (Le Mans)

30% ® % des contacts
YouTube

Nb de

1
1
]
]
]
]
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
]
1
:
contacts TV E

\
Répét. moyenne=3.6

Source: MarketingScan — Google, France l
YouQ[l[) Google

Base: foyers infernautes Le Mans



YouTube a complémenté de maniere efficace la
TV en concentrant ses contacts sur les petits
exposés TV

Exemple: Scenario Online on Top (Le Mans)

® % des contacts
YouTube

72% des contacts

YouTube ont atteint des
foyers exposés moins de
3 fois a la campagne TV

Nb de

contacts TV

Source: MarketingScan — Google, France G [
B v Youllll Google
ase: foyers internautes Le Mans






