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des cas avec un effet
positif sur le nombre
d’'acheteurs
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Caracteristigues des
campagnes etudiées

© 10 semaines
e 117 GRP

e Marques leaders

e Marchés étudiés
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Facteurs clés de succes ?

o Affinité de I'émission avec le
produit mis en scene

e Contexte global de
communication

e Audience

e Qualite de l'asset créatif
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lllustration / Case study
“Orangina - Scenes de ménages

+17%

d’additionnel sur les achats de la marque
Orangina

Une campagne de parrainage qui a permis
d'activer les 2 leviers consommateurs :

e Développer la taille de clientéle de la
marque.

e Augmenter le panier d’'achat de la
marque.
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