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METHODOLOGIE

ETUDES BEHAVIORSCAN et/ou CONSUMER Z200M
250 TESTS MERCHANDISING compilés

Impact Net sur le Chiffre d’Affaires des magasins

- évolution cellule Test vs cellule Témoin appariées -

Pour toute question :
Fabien VITAL, Directeur New Business & Communication
06 27 77 34 32 ou fabienvital@marketingscan.com
ou votre interlocuteur MarketingScan habituel




