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Impact sur les ventes d’un plan 
“TV seule” vs. “TV+YouTube”,  
à budget constant 

TV seule 

• TV : 640 GRP 

• YT : aucune impression 

TV shift : 

TV réduite + YouTube 

• TV :  réduite à 570 GRP 

• YT : conforme au national 

(19M  d’impressions) 

MarketingScan est la seule 

infrastructure de test à 

permettre de réaliser une 

analyse causale 

Angers 

Poitiers 
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Coca-Cola : deux plans média différents 
pour le même budget 

CAMPAGNE 
NATIONALE 

France 
entière 

sauf A et B 

Campagne 
nationale 

TV+YouTube TV 

640 GRP 
YOUTUBE 

19M impressions 

Angers 

Poitiers 
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Le test compare l’impact sur les 
ventes de deux plans TV et YouTube 
aux proportions différentes 

Mix média A 

Mix média B 

Zone A 

Zone B 

Ventes 

Coca-Cola 

Ventes 

Coca-Cola 
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Transférer une partie du budget TV pour 
mettre YouTube au cœur du plan média 

Zone A 

Zone B 

YouTube 
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TV 

TV 

Ventes 

Coca-Cola 

Ventes 

Coca-Cola 



Zone test (A) : Poitiers est exposée à 
une campagne TV seule 

ZONE A 
TEST 

 

Poitiers 

TV seule 
(pas de 

campagne 
YouTube locale) 

TV 

640 GRP 
YOUTUBE 

VENTES 
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Zone test (B), Angers est exposée à un 
plan TV et YouTube, à budget constant 

ZONE A 
TEST 

 

Poitiers 

ZONE B 
TEST 

 

Angers 

TV seule 

(pas de 

campagne 

YouTube locale) 

Campagne 

TV réduite 

(-11% des GRP) 

+ YouTube 

TV 

640 GRP 

TV 

570 GRP 

YOUTUBE 

YOUTUBE 

VENTES 

VENTES 
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Combiné à la TV, YouTube contribue à 
maintenir les ventes en augmentant la 
pénétration 

TV 

TV 

YouTube 

Les ventes sont maintenues 
à iso-budget 

 

Le mix TV et Youtube permet de 
maintenir les ventes au niveau d’une 

campagne TV à budget égal 

+5 % 
de pénétration 

sur la période 
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Enseignements-clés du test Coca-Cola 

Diminuer la pression TV ne diminue 

pas les ventes, en ayant recours à la 

complémentarité à YouTube. 
 

 
 
 
 

Le mix TV et YouTube a augmenté 

la pénétration de Coca-Cola. 
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Title here 
Second line title 

MERCI ! 

CONTACT: 
 

anglade@google.com 
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